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MENJADIKAN INDONESIA DESTINASI GLOBAL: PERAN
PARIWISATA DAN EKONOMI KREATIF

Posted on Februari 15, 2025 by Isa Maulana

Potensi Pariwisata dan Ekonomi Kreatif: Indonesia memiliki 17.000 pulau, 7 Situs Warisan Dunia
UNESCO, dan 1.300 lebih budaya lokal yang dapat menjadi daya tarik global. Namun, eksplorasi
sektor ini masih belum optimal. Tantangan dan Solusi: Infrastruktur belum merata, branding
internasional masih kalah saing, serta kurangnya integrasi antara ekonomi kreatif dan pariwisata.
Solusinya? Digitalisasi, investasi infrastruktur, dan promosi yang lebih agresif. Strategi Branding:
Kampanye "Wonderful Indonesia" perlu diperkuat dengan pemasaran digital global, kerja sama
dengan influencer internasional, dan peningkatan kualitas layanan wisata. Kolaborasi Sukses: Belajar
dari Korea Selatan dan Jepang yang sukses melalui K-pop dan event budaya, serta Selandia Baru
yang mengoptimalkan pariwisata melalui film Lord of the Rings. Masa Depan Pariwisata Indonesia:
Dengan strategi yang tepat, ekowisata, pariwisata berbasis teknologi, dan ekonomi kreatif yang
terintegrasi dapat mendorong Indonesia menjadi destinasi wisata global pada 2045.
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Betapa bersyukurnya kita sebagai warga negara Indonesia yang diberikan anugerah hamparan
17.000 pulau yang mepesona, 7 Situs Warisan Dunia UNESCO dan 40 juta hektar destinasi alam
eksotis, kekayaan budaya lebih dari 1.300 suku, ragam pakaian adat, dan warisan kerajinan tangan
yang unik, sejatinya adalah hidden gem pariwisata dan ekonomi kreatif dunia. Tetapi, potensi ini
masih seperti mutiara yang belum sepenuhnya tereksplorasi, kontribusi pariwisata terhadap PDB
nasional baru mencapai 4%, jauh di bawah Thailand (10%) dan Singapura (8%).

Yang menarik adalah ekonomi kreatif Indonesia, dengan 17 subsektor diantaranya: fesyen (batik,
tenun), kuliner (rendang, sate), dan kriya (ukir Jepara, keramik Lombok), justru menunjukkan tren
menjanjikan. Sektor ini tumbuh rata-rata 5,4% per tahun (Kemenparekraf, 2023), menyumbang 7%
PDB, dan menyerap 23 juta tenaga kerja. Sayangnya, pertumbuhan ini masih terfragmentasi;
sementara Bali dan Jakarta menjadi pusat kreatif, Papua dan NTT tertinggal akibat minimnya akses
digital dan infrastruktur.

Dengan visi Indonesia Emas 2045, kedua sektor ini bisa menjadi mesin penggerak ekonomi bernilai
ribuan triliun rupiah jika dioptimalkan secara sinergis. Bagaimana mensinergikan Pariwisata dengan
Ekonomi Kreatif?Salah satunya dengan mengintegrasikan pariwisata berkelanjutan berbasis
ekosistem (misal: ekowisata Raja Ampat atau desa adat Sade) diintegrasikan dengan ekonomi kreatif
lokal, seperti pengembangan batik tulis sebagai souvenir premium.

Inovasi lain seperti virtual reality tourism dan NFT budaya (walaupun NFT sudah kehilangan
antusiasmenya) juga bisa menjadi solusi mengatasi keterbatasan infrastruktur fisik. Semua ini
memerlukan lebih dari sekadar rencana, diperlukan eksekusi strategis yang melibatkan pemerintah
dalam percepatan pembangunan infrastruktur digital, swasta dalam investasi teknologi, serta
masyarakat dalam pelestarian kearifan lokal. Seperti kata Najwa Shihab: "Kreativitas adalah nafas
kemajuan, tapi ia perlu ruang untuk bernapas."

Potensi Besar Pariwisata Indonesia
Dengan semakin banyaknya wisatawan asing yang mendokumentasikan perjalanan wisata mereka
di Indonesia, setidaknya wisatawan dunia kini sudah mengenal destinasi wisata selain Bali. Saat ini
terdapat 5 Destinasi Super Prioritas: Bali, Labuan Bajo, Borobudur, Likupang, dan Danau Toba.

https://youtu.be/rBoYIDWghZc?si=lWcqn-kVHilhl-OW
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Tren wisata global yang semakin mengarah pada pengalaman eco-tourism, dan wisata berbasis
budaya memberikan peluang besar bagi Indonesia. Selain mendapatkan keuntungan ragam
budaya, tentu saja muncul tantangan aksesibilitas. Jenis wisata budaya seringkali mengharuskan
wisatawan menemouh jarak ratusan Kilo Meter untuk menjangkau tujuan wisata. Upaya peningkatan
aksesibilitas seperti pembangunan infrastruktur, digitalisasi layanan wisata, dan promosi global
menjadi kunci dalam meningkatkan daya tarik wisata Indonesia khususnya eco-tourism dan wisata
berbasis budaya.

Selain itu, munculnya tren wisata berbasis pengalaman telah mengubah cara wisatawan menikmati
perjalanan mereka. Wisata berbasis pengalaman seperti wisata kuliner, petualangan, kesehatan,
dan spiritual semakin diminati. Destinasi yang mampu memberikan pengalaman unik dan autentik
akan semakin menarik minat wisatawan mancanegara.

Untuk meningkatkan daya saing global, Indonesia harus mulai mengembangkan pariwisata cerdas
(smart tourism) yang menggabungkan teknologi dengan pengalaman wisata. Hal ini termasuk
penggunaan aplikasi mobile, augmented reality (AR), dan data analytics dalam membantu
wisatawan menjelajahi destinasi secara lebih mudah dan efisien.

Ekonomi Kreatif sebagai Katalis Pengembangan Pariwisata
Sektor ekonomi kreatif Indonesia meliputi seni, musik, kuliner, fashion, dan kriya (kerajinan tangan)
berbasis budaya lokal sangat berpotensi menarik wisatawan asing. UMKM kreatif memiliki potensi
besar dalam menciptakan produk khas seperti souvenir, kuliner otentik, dan pertunjukan budaya
yang mendunia. Contoh sukses seperti Batik yang diakui UNESCO, industri film yang mulai masuk
pasar global, serta fesyen muslim yang semakin populer di dunia menunjukkan bahwa ekonomi
kreatif bisa menjadi daya tarik utama dalam mendukung pariwisata.

Selain itu, sektor ekonomi kreatif telah menjadi penggerak utama dalam meningkatkan identitas
budaya nasional. Dengan semakin berkembangnya teknologi, industri kreatif seperti animasi, desain
grafis, dan pengembangan gim juga memiliki potensi besar untuk dipasarkan ke dunia
internasional. Kemajuan ini membuka peluang bagi kreator lokal untuk berkompetisi di pasar global
dengan produk-produk inovatif.

Fenomena karya musik Alfy Rev telah menjadi bukti bagaimana ekonomi kreatif Indonesia dapat
menarik perhatian dunia. Salah satu karyanya yang diunggah di YouTube, seperti "Wonderland

https://www.youtube.com/@alffy_rev
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Indonesia," mendapatkan apresiasi luar biasa dari penonton mancanegara dengan jutaan
penayangan dan komentar positif. Musiknya yang menggabungkan unsur tradisional, lagu daerah
padupadan dengan busananya dengan elemen elektronik modern menunjukkan bagaimana kreator
lokal dapat bersaing di pasar global. Keberhasilannya mencerminkan potensi besar industri musik
Indonesia dalam menembus audiens internasional, sekaligus mempromosikan budaya dan identitas
nasional ke tingkat yang lebih luas.

https://youtu.be/aKtb7Y3qOck?si=7ozWrQKRbA_qyhW6

Kondisi Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Saat Ini
Memiliki potensi besar bukan berarti bisa dimanfaatkan tanpa usaha yang maksimal. Justru,
tantangan terbesar Indonesia adalah bagaimana mengelola dan mengoptimalkan potensi tersebut
agar memberikan manfaat ekonomi yang berkelanjutan. Kurangnya strategi yang efektif, lemahnya
infrastruktur pendukung, serta masih minimnya integrasi antara pariwisata dan ekonomi kreatif
menyebabkan sektor ini belum berkembang secara optimal. Walaupun kita sudah menyadari
tingginya potensi Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, masih ada berbagai tantangan yang harus diatasi
untuk memastikan Indonesia dapat bersaing di tingkat global:

Infrastruktur dan Aksesibilitas yang Belum Merata

Banyak destinasi wisata masih sulit dijangkau akibat kurangnya transportasi dan fasilitas penunjang
yang memadai. Beberapa daerah potensial seperti Wakatobi di Sulawesi Tenggara, Kepulauan
Anambas di Kepulauan Riau, dan Taman Nasional Betung Kerihun di Kalimantan Barat kurang
mendapatkan perhatian dalam hal pengembangan infrastruktur.

Wakatobi misalnya, memiliki keindahan bawah laut yang diakui dunia, tetapi aksesibilitasnya masih
terbatas karena minimnya penerbangan langsung dan fasilitas pendukung. Kepulauan Anambas
memiliki pantai eksotis yang dapat menyaingi Maladewa, tetapi keterbatasan akomodasi dan
transportasi laut menjadi kendala utama. Sementara itu, Taman Nasional Betung Kerihun
menawarkan ekowisata yang kaya akan biodiversitas, tetapi kurangnya promosi dan fasilitas dasar
membuatnya sulit dijangkau oleh wisatawan. Diperlukan peningkatan konektivitas antardestinasi
dengan sistem transportasi yang lebih baik, termasuk pengembangan jalur udara, laut, dan darat,
agar destinasi-destinasi potensial ini dapat lebih mudah diakses dan berkembang sebagai destinasi
wisata unggulan.
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Kurangnya Diversifikasi Produk Wisata

Pariwisata masih terfokus pada Bali, sementara banyak destinasi lain belum dikembangkan secara
maksimal. Indonesia belum memiliki wisata berbasis pengalaman global, seperti festival budaya
skala dunia atau wisata berbasis edukasi dan teknologi. Pengembangan pariwisata tematik yang
unik dapat menjadi solusi untuk menarik wisatawan dari berbagai segmen pasar.
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Wisata Berbasis Komunitas di Indonesia

Indonesia dengan kekayaan budayanya memiliki potensi besar untuk menjadi tuan rumah berbagai
event internasional yang prestisius. Contohnya adalah acara gala dinner yang meriah pada KTT G20
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tahun 2022 di Bali, yang mendapat banyak pujian dari para delegasi dunia karena keunikan budaya,
kuliner khas, serta pertunjukan seni yang spektakuler. Selain KTT G20, Indonesia juga telah sukses
menyelenggarakan Asian Games 2018 dan MotoGP di Mandalika. Namun, meskipun memiliki potensi
besar, masih banyak event berskala dunia yang belum dipertimbangkan untuk diadakan di Indonesia
karena kurangnya infrastruktur pendukung dan strategi promosi global yang kuat. Diperlukan sinergi
antara pemerintah dan sektor swasta untuk lebih agresif dalam menarik berbagai acara internasional
guna memperkuat branding Indonesia sebagai destinasi global untuk MICE (Meetings, Incentives,
Conferences, and Exhibitions).

Lemahnya Branding dan Promosi Internasional

Strategi pemasaran pariwisata Indonesia masih kalah agresif dibandingkan dengan negara pesaing
seperti Thailand dan Vietnam. Kurangnya pemanfaatan digital marketing dan influencer global
membuat promosi wisata Indonesia belum maksimal. Kampanye global yang lebih terintegrasi dan
berfokus pada keunikan budaya Indonesia perlu ditingkatkan agar daya tarik wisata semakin luas.

Berikut adalah perbandingan strategi branding dan promosi antara Thailand, Vietnam, dan Indonesia:

Negara Strategi Branding dan Promosi Keunggulan Tantangan

Thailand

Kampanye "Amazing Thailand"
dengan promosi digital yang agresif
di berbagai platform internasional,
bekerja sama dengan influencer
global, serta peningkatan layanan
pariwisata berbasis teknologi.

Pemasaran yang
konsisten, reputasi global
yang kuat, dukungan
penuh dari pemerintah.

Overtourism di
beberapa destinasi
utama seperti Phuket
dan Bangkok.

Vietnam

Strategi "Vietnam Timeless Charm"
yang fokus pada pariwisata berbasis
budaya dan alam, promosi melalui
media sosial, serta ekspansi ke pasar
wisata Eropa dan Amerika.

Pertumbuhan wisata yang
pesat, daya tarik budaya
dan sejarah yang kuat.

Infrastruktur masih
berkembang, promosi
belum seagresif
Thailand.

Indonesia

Kampanye "Wonderful Indonesia"
yang masih kurang optimal dalam
digital marketing dan kolaborasi
influencer global. Fokus masih pada
destinasi tertentu seperti Bali.

Keanekaragaman budaya
dan alam yang luar biasa.

Branding masih kurang
kuat, keterbatasan
aksesibilitas ke
destinasi wisata lain di
luar Bali.
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Dari tabel di atas, dapat disimpulkan bahwa Indonesia perlu lebih agresif dalam strategi promosi
globalnya, memanfaatkan platform digital, serta memperkuat branding destinasi lain selain Bali agar
dapat bersaing dengan Thailand dan Vietnam di pasar internasional.

Tantangan dalam Ekonomi Kreatif: Kurangnya Dukungan dan Akses ke
Pasar Global

Produk kreatif Indonesia memiliki kualitas tinggi, tetapi masih sulit bersaing di pasar internasional
karena keterbatasan akses ekspor. UMKM kreatif menghadapi kendala dalam modal, regulasi, dan
distribusi produk ke luar negeri. Salah satu contoh platform yang sukses dalam memasarkan
produk kreatif ke pasar global adalah Etsy. Platform ini memungkinkan para pelaku UMKM untuk
menjangkau konsumen internasional dengan memanfaatkan strategi pemasaran digital, optimasi
pencarian produk, serta kemudahan dalam transaksi dan pengiriman global. Banyak pengrajin dari
berbagai negara telah sukses membangun bisnis mereka melalui Etsy, menunjukkan bahwa dengan
dukungan infrastruktur digital yang tepat, produk kreatif Indonesia juga bisa meraih kesuksesan
serupa. Perlu ada program pemerintah yang memberikan dukungan lebih besar terhadap ekspansi
pasar ekonomi kreatif, termasuk peningkatan akses ke platform global seperti Etsy agar UMKM
Indonesia lebih kompetitif di pasar dunia.

Kurangnya Fokus pada Pariwisata Berkelanjutan

Akibat dari pengelolaan pariwisata yang terlalu berfokus pada tujuan wisata tertentu, beberapa
destinasi mengalami overtourism yang berdampak negatif. Hal ini mulai dirasakan di beberapa
wilayah, terutama di Bali, di mana laporan menunjukkan peningkatan kerusakan lingkungan,
kemacetan lalu lintas, dan tekanan terhadap budaya lokal akibat tingginya jumlah wisatawan.

Minimnya edukasi mengenai wisata berkelanjutan, baik bagi wisatawan maupun pelaku industri
pariwisata, memperburuk situasi ini. Oleh karena itu, diperlukan langkah konkret dalam menerapkan
kebijakan pariwisata berkelanjutan, seperti pembatasan jumlah pengunjung di lokasi tertentu,
promosi destinasi alternatif, serta investasi dalam ekowisata dan konservasi lingkungan. Dengan
langkah-langkah tersebut, keberlanjutan industri pariwisata dapat dijaga dalam jangka panjang,
sehingga dampak positifnya dapat dinikmati oleh generasi mendatang.
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Strategi Global Branding: Indonesia di Peta Wisata Dunia
Untuk dapat bersaing di tingkat global, Indonesia harus memiliki strategi branding yang kuat dan
terarah dalam memperkenalkan destinasi wisata dan ekonomi kreatifnya. Branding yang efektif tidak
hanya menciptakan daya tarik bagi wisatawan internasional tetapi juga meningkatkan kepercayaan
investor dalam mendukung pengembangan sektor ini. Salah satu upaya yang telah dilakukan adalah
kampanye "Wonderful Indonesia," yang bertujuan untuk menampilkan keindahan alam dan budaya
Indonesia secara luas.

Namun, kampanye ini masih menghadapi beberapa tantangan yang perlu diperbaiki, seperti
peningkatan jangkauan digital marketing yang lebih agresif, keterlibatan influencer global dalam
promosi, serta pemanfaatan teknologi seperti virtual reality dan augmented reality untuk
memberikan pengalaman imersif bagi calon wisatawan. Selain itu, promosi harus lebih inklusif
dengan menampilkan destinasi selain Bali agar pemerataan sektor pariwisata bisa tercapai. Dengan
membangun identitas yang lebih khas dan memperkuat promosi di berbagai platform digital serta
media internasional, Indonesia bisa meningkatkan daya saingnya di pasar wisata dunia.

Rebranding Indonesia sebagai destinasi premium dengan fokus pada kualitas, bukan hanya
kuantitas wisatawan. Sebagai contoh, Jepang berhasil meningkatkan jumlah wisatawan
dengan rebranding kampanye "Cool Japan," yang menyoroti budaya pop, makanan, dan tradisi
uniknya. Selain itu, Dubai memanfaatkan teknologi dan infrastruktur canggih dalam branding
"Visit Dubai" untuk menarik wisatawan kelas atas. Indonesia bisa belajar dari strategi ini dengan
memperkuat narasi budaya lokal dalam promosi global, memperluas infrastruktur pendukung
wisata, serta mengembangkan pengalaman wisata yang lebih premium di berbagai destinasi
unggulan selain Bali.

Kolaborasi dengan influencer, travel blogger, dan industri media internasional untuk
promosi global. Contoh sukses dari strategi ini adalah kolaborasi antara Korea Selatan dengan
industri hiburan mereka, seperti K-pop dan drama Korea, dalam menarik wisatawan global.
Kampanye 'Visit Korea' berhasil meningkatkan kunjungan wisatawan dengan memanfaatkan
popularitas artis K-pop seperti BTS dan Blackpink. Selain itu, Selandia Baru juga sukses dalam
menarik wisatawan melalui kolaborasi dengan industri perfilman, seperti film 'The Lord of the
Rings,' yang mengubah negara tersebut menjadi destinasi wisata populer. Indonesia dapat
mengadopsi pendekatan serupa dengan lebih intensif bekerja sama dengan industri hiburan
lokal dan global untuk menarik lebih banyak wisatawan melalui promosi kreatif dan digital.
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Diplomasi budaya melalui event internasional seperti festival budaya, event fashion
muslim, dan pertunjukan seni khas Indonesia telah terbukti menjadi alat yang efektif dalam
meningkatkan citra negara di mata dunia. Sebagai contoh, Korea Selatan berhasil menarik
perhatian global melalui "Korean Wave" dengan K-pop dan K-drama yang diperkenalkan
dalam event seperti KCON dan Seoul Fashion Week. Jepang juga sukses dengan diplomasi
budayanya melalui Tokyo Game Show dan pameran seni tradisional yang memperkenalkan
kebudayaan mereka ke audiens internasional. Indonesia dapat mengadopsi strategi serupa
dengan memperluas skala event seperti Jakarta Fashion Week dan Festival Budaya Nusantara
ke pasar global, serta menjalin kerja sama dengan organisasi budaya internasional untuk
mempromosikan warisan budaya Indonesia secara lebih luas.

Masa Depan Cerah Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Indonesia
Dengan strategi yang tepat dan implementasi yang konsisten, Indonesia dapat menjadi destinasi
utama wisata global pada tahun 2045. Peningkatan infrastruktur, inovasi digital dalam promosi dan
layanan wisata, serta penguatan ekonomi kreatif akan menjadi kunci utama dalam mencapai tujuan
ini. Selain itu, kolaborasi yang lebih erat antara pemerintah, sektor swasta, dan masyarakat dalam
menjaga keberlanjutan dan daya saing pariwisata juga harus terus diperkuat. Dengan membangun
citra global yang lebih kuat dan memanfaatkan potensi budaya serta alam yang luar biasa, Indonesia
berpeluang besar menjadi pusat pariwisata dunia yang dikenal tidak hanya karena keindahannya,
tetapi juga karena keberagaman dan kualitas pengalaman yang ditawarkannya.

Dengan langkah-langkah strategis ini, bukan tidak mungkin Indonesia akan menjadi destinasi wisata
unggulan dunia pada tahun 2045! �
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